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Od 2017 roku flagowy program 

Wyborczej „Jutronauci” tłumaczy 

wyzwania przyszłości i pokazuje 

rozwiązania, które pomogą nam 

się do niej przygotować już dziś.

Co roku grono Jutronautów -

Polek i Polaków z wyjątkową wizją 

i pomysłem na jej realizację – pod 

okiem wybitnych mentorów

rozwija swoje umiejętności.

REALIZACJA REDAKCYJNA

77 artykułów w prasie i internecie;

5 spotkań na żywo w 3 miastach;

wideoreportaże;

konkurs „Bilet za horyzont”; 

gala finałowa na żywo

PARTNERZY

CZAS TRWANIA

4 miesiące (1. edycja)

P R O J E K TP A R T N E R Z Y

SPRAWDŹ PUBLIKACJE

OPIS PROJEKTU

https://wyborcza.pl/Jutronauci/0,160051.html#nav-menu
https://wyborcza.pl/Jutronauci/0,160051.html#nav-menu


P R O J E K TP A R T N E R Z Y

Czytelnicy Wyborczej śledzą 

wielką przygodę Jutronautów, 

biorąc udział w wydarzeniach, 

czytając angażujące publikacje 

czy słuchając podcastów.

POSŁUCHAJ PODCASTU

OPIS PROJEKTU

https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?page=3
https://wyborcza.pl/podcast/0,172673.html?page=3


P R O J E K TP A R T N E R Z Y

Dzięki współpracy "Wyborczej" 

z Sebastianem Kulczykiem,

liderem młodego pokolenia 

przedsiębiorców, pokazaliśmy 

dużej i dobrze dobranej grupie 

odbiorców, że przyszłość nie 

musi być mroczna. 

Już dziś powstają narzędzia, 

które uczynią ją jak najlepszą dla 

nas wszystkich.

OPIS PROJEKTU

OBEJRZYJ

https://www.facebook.com/akcjajutronauci/videos/522184689924485?locale=pl_PL
https://www.facebook.com/akcjajutronauci/videos/522184689924485?locale=pl_PL


P R O J E K TP A R T N E R Z Y
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EFEKT PROJEKTU

OBEJRZYJ

„Jutronauci” stali się rozpoznawalną, zastrzeżoną marką. Projekt 

zdobył nagrodę INMA Global Media Awards 2018 w kategorii 

„Najlepsze działania PR i na rzecz społeczności„.Poza tym - jako 

jedyny projekt z Polski - znalazł się w gronie laureatów WAN-IFRA 

European Digital Media Awards – program doceniono w kategorii 

Best Branded Content Project

https://www.facebook.com/akcjajutronauci/videos/522184689924485?locale=pl_PL
https://www.facebook.com/akcjajutronauci/videos/522184689924485?locale=pl_PL


P R O J E K TP A R T N E R Z Y

EFEKT PROJEKTU

Dotarliśmy do szerokiej grupy czytelników, 

użytkowników, słuchaczy i uczestników wydarzeń oraz 

- oczywiście - do samych Jutronautów, ułatwiając im 

start w przyszłość i kreując ich osobiste marki.

Czytelnicy i użytkownicy Wyborczej to ludzie zamożni, 

dobrze wykształceni i ciekawi świata, dlatego akcja 

spotkałasię z naprawdę entuzjastycznym odbiorem.



P R O J E K TP A R T N E R Z Y

OBECNOŚĆ PARTNERÓW

Partner strategiczny „Jutronautów”, 
Sebastian Kulczyk, współtworzył program od 
samego początku, czyli już na etapie 
wykluwania się idei akcji.

Nasz Partner występuje w roli 
mentora stypendystów konkursu 
oraz panelisty podczas spotkań w 
ramach programu.

PARTNER STRATEGICZNY

Sebastian Kulczyk

GRUPA CELOWA 

Ludzie młodzi, ciekawi świata



P R O J E K TP A R T N E R Z Y

OBECNOŚĆ PARTNERÓW

Ponadto Sebastian Kulczyk jest 

obecny w całej komunikacji projektu 

poprzez logotyp.

Pozostali partnerzy „Jutronautów” 

są obecni w akcji logotypem 

i reklamowo.



P R O J E K TP A R T N E R Z Y

KORZYŚCI PARTNERÓW

350 tys. 7

Partnerzy „Jutronautów” wzmocnili swój 

wizerunek marek zaangażowanych w postęp 

technologiczny i troskę o dobrą przyszłość.

edycji

+1mln 
kontaktów z treściami w każdej edycji unikalnych użytkowników w każdej edycji

Wykreowali skojarzenia swoich 

marek z przedsiębiorczością 

i sukcesem.


